intelligent Business

'\iBDnD-" on Demand

SOA Check 2009

Ergebnisse einer empirischen Studie

Dr. Wolfgang Martin
Analyst

Dipl.-Wirtsch.-Ing. Julian Eckert
Stellv-Leiter Forschungsgruppe IT-Architekturen,
FG Multimedia Kommunikation, Technische Universitat Darmstadt

= sk X
\ﬁ 7 !'(t(tc PR WOLFGANG MARTIN TEAM

powerful connections




5, TECHNISCHE

h k 9 H05/7\ UNIVERSITAT A4/
SOA Check 200 e WE oarmmaor

Zielsetzung

Di entvwEntiowincklbunigarkv on  AS
gegenuber dem Status Quo 2008 und 2007
dokumentieren.

Bel Unternehmen, die in Richtung SOA
planen und gehen, sollte herausgefunden
werden, was die Ziele und Erwartungen
sind, wie der SOA Fahrplan aussienht und
welche Anderungen sich gegentber 2008
und 2007 ergeben haben.
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SOA Check - die Mitwirkenden
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SOA Check T die Befragung

Stichprobe: 111 Personen (190% zu 2008)

A Online- und papier-basierte Befragung im Zeitraum von
28.10.08 7 08.02.09

Offentliche Verwaltung 7%

Industrie 13% Handel Offentliche Verwaltung &
Automobilbau, 3% Gesundheitswesen Umsatz

43% < 100m u
23% 100m i 1.000m u

Sonstige 0 .
‘/ 18% 34% > 1.000m u
Mitarbeiter

24% < 100
20% 10071 1.000
56% > 1.000

Maschinenbau,

Chemie, OlI, Gas\
Pharma

>

Dienstleister (ohne Finanzdienstleister) 46%
Informationstechnologie, Unternehmensberatung,
Logistik, Transport, Medien, Verlagswesen,
Unterhaltung, Energieversorgung, Telekommunikation

Finanzdienstleister 12%
Banken & Finanzen
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SOA Check - Ergebnisse

SOA Marktreife

SOA - Wo und wie im
Unternehmen?

SOA |- Governance

Sichtbarkeit der SOA
Marktspieler

SOA Projekte
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SOA Marktreife

Frage 11 Was versteht man in Inrem Unternehmen unter dem Begriff

SOA? (Mehrfachnennungen waren moglich)

50%

45%, 43%

40%

35%

30%

25%

20%

15% — 4%
10% %
3
0%

Arct:;[ektur Produkte
m2009  43% 10%
=2008  37% 9%
2007  35% 14%
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22%
21%
19%

Technologie
flr Schnitt-
stellen

21%
19%
22%

20%

Unter-
nehmens

architektur

24%
29%
24%

5% 59
2%
[ ]

Sonstiges

2%
6%
2%
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SOA Marktreife

Frage 2 i Welche Bedeutung hat das Thema SOA fur Ihr
Unternehmen?

40%
35% |
30%
25% |
20% |
15%
10%
5%
0%

UL grol3e mittlere geringe sr—;:hr
groide geringe

-+-2009 27% 26% 33% 8% 6% 3,60
22008 14% = 38% @ 34% = 10% 3% 3,47
2007  28% 22% 22% 19% 9% 3,41
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SOA Marktreife

Frage 31 Seit wann beschaftigt sich Ihr Unternenmen mit SOA?

45%
40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

= 2009
= 2008
2007
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11%
9%

304
]
Uberhaupt
hicht
1%
3%
9%

22%

16%16%

unter 1 Jahr
16%
16%
22%

40%
36%

1 bis 2 Jahre
26%
40%
36%

38%

Uber 2 Jahre
38%
33%
27%

9% 9%

II 6%

geplant
9%
9%
6%
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SOA Marktreife

e verfolgt Ihr Unternshmean mit der

subje

Steigerung der Flexibilitat
Optimierung der Prozesse
Senkung Time-to-Market
Steigerung des Innovationsgrades
Steigerung der Produktivitat
Senkung der Kosten
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rtiv wichtigsten Zjzle)

27%
21%
14%
8%
7%
5%

23%

15%

9%
14%
11%
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